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CENTRO CULTURAL ORGANIZARTE

El Centro Cultural Organizarte trabaja para entregar una programacion audiovisual nacional e internacional diversa,
contingente a los debates contemporaneos y de calidad para toda la macrozona norte de nuestro pais. La
programacion contenida en los diversos proyectos artisticos que el Centro Cultural organiza se enfoca en la
formacion de nuevos publicos para la industria audiovisual nacional, haciendo circular piezas contemporaneas de
documentales y de ficcion, en formato corto, medio y largometraje. La seleccion de la programacion busca hacer
circular obras que sean social, cultural y esteticamente relevantes para las audiencias de la macrozona norte. El
objetivo ulterior del programa es democratizar el acceso a los bienes culturales audiovisuales y desarrollar un
sentido critico y reflexivo en los publicos y comunidades participes.

Mision: Vision:

Democratizar el acceso a los bienes artisticos Ser el principal Centro Cultural de la macrozona norte y
audiovisuales y fomentar el encuentro de las comunidades constituirse como referente nacional e internacional de
a traves de experiencias significativas, diversas, inclusivas y iIntercambio de artes audiovisuales y bienes culturales

de calidad



LOS PROGRAMAS DEL CENTRO CULTURAL

Los programas que el Centro Cultural Organizarte desarrolla para el periodo 2021-2022 corresponden a los
siguientes:

poe MIRADAS
&g%( REGIONALES

RED AUDIOVISUAL DEL NORTE Miradas Regionales - PAOCC

Busca la formacion de audiencias y democratizar el acceso a obras audiovisuales documentales que no tienen
espacio de exhibicion regular en estos territorios. Todo esto, con el fin de mejorar y ampliar la experiencia de las
personas en relacion con las artes cinematograficas. Tambien busca favorecer la asociatividad y sostenibilidad de
redes que impulsen el desarrollo de la circulacion artistica y cultural, y mejorar las capacidades de gestion de los
equipos de trabajo de los agentes intermediadores.



Acercando el Cine

Es un ciclo de cine nacional y latinoamericano que
busca la formacion de nuevos publicos para el cine
en 6 ciudades de la zona norte;, Alto Hospicio,
Antofagasta, Coquimbo, La Serena, Ovalle y Vicuna.
Esta  Iniciativa  desarrolla  actividades  de
exhibiciones comentadas de cine, los que incluyen
conversatorios de cine-foro con analisis vy
apreciacion junto a los/as directores/as de las
obras, los que se llevan a cabo en diferentes
espacios de instituciones culturales.

Esta instancia que busca motivar y fortalecer
nuevas audiencias, con el fin de incorporar el habito
de apreciar, conocery comprender el cine Chilenoy
latinoamericano.

De esta forma, "Acercando el Cine, a las audiencias
regionales’, facilita el acceso a una cartelera a
publicos de sectores aislados de las regiones de
Cogquimbo, Tarapaca y Antofagasta, entregando
una oferta audiovisual de calidad, diferente a la
cartelera de las salas comerciales.

ACERCANDO

“HIT:

A LAS AUDIENCIAS REGIONALES




FECILS>

FESTIVAL INTERNACIONAL
DE CINE DE LA SERENA Festival Internacional de Cine de La Serena

El Festival Internacional de Cine de La Serena nace en el ano 2015, en la Region de Coquimbo, buscando impulsar y
descentralizar la produccion audiovisual regional, nacional e internacional, a traves de la organizacion de un certamen
de caracter competitivo gue sirve como punto de encuentro de diferentes actores de la escena audiovisual. Este
festival, es financiado por el Fondo de Fomento Audiovisual del Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio,
organizado por la Corporacion Cultural Vision Norte.

En lo netamente competitivo, se constituyo una seleccion de titulos bajo cuatro categorias: "Largometraje Nacional’;
‘Cortometraje Ficcion Regional’; Documental Regional” y "Largometraje de Ficcion Internacional’. Siendo este uno de
principales atractivos para la comunidad por parte del certamen. Pero la competencia no es el unico motor de FECILS,
ANO a ano, el festival ha promovido un nutrido programa de exhibiciones, que se extiende a otras comunas de la IV
Region, logrando concretar uno de los principales propositos y desafios del festival: acercar el septimo arte al publico
local, promoviendo su acceso e impulsando la descentralizacion y el desarrollo de la cultura en la region.

Esta instancia que busca motivar y fortalecer nuevas audiencias, con el fin de incorporar el habito de apreciar, conocer
y comprender el cine Chileno y latinoamericano. De esta forma, ‘Acercando el Cine, a las audiencias regionales’, facilita
el acceso a una cartelera a publicos de sectores aislados de las regiones de Coquimbo, Tarapaca y Antofagasta,
entregando una oferta audiovisual de calidad, diferente a la cartelera de las salas comerciales.



1.Diagnostico en
torno a los publicos

A continuacion, se describen los publicos
regulares, ocasionales, potenciales, no publicos y
audiencias digitales del centro  Cultural
Organizarte a traves de sus diversos programas en
base al trabajo de observacion gue ha realizado el
equipo de trabgo y los Instrumentos de
caracterizacion  sociodemografica  (Encuesta
Acercando el Cine y Miradas Regionales).
Considerando que tanto Miradas Regionales
como Acercando el Cine funcionan a partir de
redes de colaboradores, se realizara un primer
analisis a nivel de red y luego un analisis a nivel de
territorio.

1.1 Publicos Regulares

Se definen como publicos que asisten de manera
regular y frecuente a las actividades de la
organizacion cultural, y que habitualmente estan
dispuestos a implicarse en la gestion misma de esta
aportando sus recursos en forma de tiempo, dinero,
contactos y/o Iniciativas. Durante el ultimo ano, a
partir del registro de actividades, se constata que el
segmento de publicos regulares del Centro Cultural
Organizarte  se  constituye  por  diferentes
subsegmentos, entre los que se encuentran:



Red Macrozona norte

Adultos(as) profesionales: Adultos(as) y adulto(as) jovenes entre 25 y 50 anos, trabajadores independientes vy
dependientes, con estudios superiores, profesionales universitarios o tecnicos profesionales, con acceso a redes
sociales, que circulan por los centros de las comunidades. Su principal barrera de acceso son los horarios vy dias
de las actividades, ya que su participacion esta restringida y por sus jornadas laborales

Audiencias fidelizadas de los Centros Culturales: Espectadores regulares de la cartelera multi disciplinar (teatro,
danza, artes visuales, etc.) de los diversos Centros Culturales de las redes de colaboradores.

Estudiantes de instituciones de educacion superior: estudiantes de diversas instituciones de educacion superior
de las regiones (CFT, Institutos profesionales, Universidades publicas y privada). Poseen alto interes en los bienes
culturales audiovisuales y alto capital cultural. El tiempo y el dinero corresponden a sus principales barreras de
aCCeso.

Adultos(as) y adultos(as) mayores vinculados a la cultura: Adultos(as) y adultos(as) mayores, entre 50 y 75 anos,
personas que historicamente han participado de actividades culturales en la comuna, con nivel educacional
diverso, trabajadores y jubilados(as), con hijos(as) y nietos(as). Cuentan con interes en las artes en general y
cuentan con un capital cultural medio o alto.

Estudiantes de liceos o colegios de las comunidades: Estudiantes a los cuales se les ofrece una programacion
mensual de cine, llevandolos a los centros culturales o realizando exhibiciones en las mismas instituciones
educacionales.



Territorio 4ta region

Liceos publicos de la Corporacion Gabriel Gonzalez Videla:
estudiantes de ensenanza media de Liceos publicos de la CGGV,
gue poseen intereses e inquietudes en ofertas culturales publicas
y gratuitas.

Instituciones de educacion superior de la region (Universidad de
La Serena, Universidad Catolica del norte, Universidad Central,
Universidad Santo Tomas, etc). Instituciones de educacion
superior que realizan vinculacion con el medio y que aglutinan
estudiantes de diversas disciplinas profesionales que consumeny
valoran bienes artisticos nacionales.

Vecinos vy vecinas de los cascos historicos de la ciudad (La
Serena, Coquimbo, Ovalle, Vicuna): Adultos y adultas de entre 18
Yy 75 anos que viven cerca de los cascos historicos de las ciudades
Yy que asisten a las actividades regularmente. Son usuarios y
usuarias informados de la programacion de las organizaciones
culturales territoriales, que a su vez hacen uso de la
infraestructura a traves de actividades tales como reuniones de
juntas de vecinos, eventos escolares y actividades de oftras
organizaciones territoriales.




1.2 Publicos ocasionales

Se definen como publicos gue han tenido una 0 mas experiencias con la organizacion cultural, pero que no han
alcanzado una regularidad en la asistencia. Generalmente llegan atraidos por una actividad particular y luego
reaccionan a estimulos de difusion y marketing impulsados desde la organizacion cultural

Artistas, artesanos y/o gestores culturales: Jovenes y adultos(as), entre 25y 60 anos, artistas, gestores culturales o
talleristas de diversas instituciones artistico-culturales del territorio (Escuelas de teatro, Bibliotecas publicas,
Museos publicos). Las artes pueden ser su ocupacion principal o de tiempo parcial. En su mayoria cuentan con
estudios formales sobre arte o formacion autodidacta con experiencia. Participan principalmente en actividades
de su interes o de disciplinas en las que se desarrollan; o tambien cuando se presentan otros artistas de su
entorno. Se encuentra en este grupo personas que estudiaron fuera de la zona y regresaron a la comuna o
provincia, y artistas de otras ciudades que se han asentado en el territorio.

Familias: Adultos(as) jovenes vy adultos(as), entre los 30 y 50 anos, con hijos(as), que participan de forma familiar,
Trabajadores, profesionales y no profesionales, de nivel socioeconomico medio y bajo, que residen en diversos
sectores de la comuna, inclusive en el sector rural mas cercano a la ciudad (Las Companias, Tierras Blancas, La
Cantera). Muchos de ellos tienen hijos(as) que buscan una oferta cultural acorde a sus intereses



1.3 Publicos potenciales

Se definen como personas que no participan en la
organizacion cultural, pero gue poseen un perfil muy similar a
quienes si participan. Probablemente participan en otras
organizaciones culturales porgue poseen un interes ya creado
por la oferta artistico-cultura y estan receptivos a propuestas
relacionadas. En el caso del Centro Cultural San Antonio, los
publicos potenciales corresponden a:

Segmento etario entre 13y 18 anos: Jovenes y adolescentes de
las comunidades que pueden ser usuarios de actividades
FUERA de los contextos de la escuela o el colegio.

Usuarios y usuarias de otras organizaciones culturales: Los
usuarios y usuarias de organizaciones culturales como Teatro
Puerto, Colectivos artisticos, audiencias de bandas de musica,
companias de teatro y danza (La manada, La Maria Cuco),
Organizaciones de Folclor, entre otras. Se trata de
organizaciones interesadas en el desarrollo y consumo
artistico- cultural, y ademas colaboradoras estrategicas de la
Red de organizaciones culturales.




1.4 No-publicos

Se definen como personas que no participan en nuestra organizacion culturaly probablemente tampoco en otras
organizaciones culturales, principalmente porque No poseen un interes creado por la oferta artistico-cultural, lo
gue muchas veces esta correlacionado con el capital cultural con el que cuentan. El segmento de no-publicos
del Centro Cultural Organizarte se conforma por los siguientes subsegmentos:

Poblacion migrante: La macrozona norte se encuentra en un proceso de transformacion hacia un territorio
multicultural, contando con la presencia de diversas comunidades migrantes. Una posibilidad de crecimiento es
integrar a estas comunidades a la oferta cultural de la organizacion, buscando rescatar la identidad y patrimonio
cultural local, subrayando el enriguecimiento intercultural dada la notoria presencia de migrantes, quienes
ademas han sido eventualmente parte de actividades realizadas en el territorio y en el Centro Cultural.

Sectores rurales y perifericos de las ciudades: Personas que por la lejania a los centros culturales, no acceden a
la oferta programatica.

Personas de muy escasos recursos: Personas que dadas sus carencias economicas y esfuerzos de supervivencia,
No pueden tener como prioridad la realizacion de actividades culturales.



1.5. Priorizacion de segmentos

Para efectos del presente Plan de Desarrollo de Publicos,
se focalizaran las iniciativas en los siguientes segmentos:
- Jovenes que forman parte de los publicos potenciales,
que han asistido a alguna actividad, pero no forman parte
del grueso del publico fidelizado

-+ Trabajadores independientes y dependientes que
asisten regularmente a las actividades.

- Adultos mayores que asisten regularmente a las
actividades culturales, con el fin de fidelizarlos a la oferta
audiovisual.

Y.
N




2 Formulacion de 2.1 Primera estrategia:
las estrategias

Fortalecimiento de @ red de  colaboracion de
actores/organizaciones culturales en la macrozona norte.

A. Segmento

Para esta primera estrategia se trabajara con los actores y/o
organizaciones participes (o interesadas en participar) de la red
de colaboradores de la macrozona norte.

Estos actores corresponden a diversas organizaciones ligadas a
las culturas y las artes como bibliotecas, centros culturales,
mediadores, profesores salas de cine, casas de la cultura y las
artes, delegaciones municipales, oficinas de cultura, centros de
extension, etc.

Estos actores se interesan en participar de estas actividades ya
que los programas le ofrecen una cartelera cultural gratuita
para sus espacios, junto a piezas graficas de difusion y un
dialogo con una red de actores dentro de la macrozona norte.




B. Objetivo de la estrategia
Fortalecimiento de la red de colaboradores del campo audiovisual en la macrozona norte del pais.

C. Tipo de estrategia
Creacion: Estrategia que aborda las barreras territoriales, fisicas, economicas y culturales que condicionan el
acceso y la participacion de segmentos de no publicos.

Ampliacion: Estrategia que busca ampliar la participacion cultural de grupos que cuentan con capital cultural, pero
gue no han desarrollado interes o motivacion por cierta oferta artistico-cultural de la organizacion cultural.

D. Descripcion de la estrategia
La estrategia consiste en la creacion y fortalecimiento de una red de colaboradores del campo audiovisual en la
macrozona norte.

La primera etapa consistira en un rastreo de organizaciones culturales vy artisticas que hayan realizado un trabajo
de formacion de publicos del campo audiovisual en los diversos territorios de la macrozona norte. Tambien se
identificaran actores como bibliotecas o centros comunitarios que, si bien no poseen una posicion definida dentro
del campo audiovisual, si se podrian interesar en exhibir contenidos audiovisuales. Se contactara con las
organizaciones, se establecera un dialogo vy, de verse interesados, se le integrara a la red de colaboradores.



Una segunda etapa corresponde a un acompanamiento al
proceso de retorno a la presencialidad. Para eso se hara envio
de un pack de apoyo para cumplir con los protocolos sanitarios,
ademas de generar una campana de retorno seguro a la
presencialidad dentro del mundo de las culturas.

Una tercera etapa correspondera a la actualizacion del Plan de
Publicos, buscando la creacion de mecanismos de registro,
participacion y opinion por parte de los publicos, para asi
empezar a construir una hoja de ruta en cuanto a la constitucion
de comunidades co-programadoras. Ademas se realizara la
elaboracion de un sistema de reportabilidad de las actividades
por parte de los colaboradores de la Red de programacion de
la Zona norte, para monitorear el desarrollo del trabajo de
formacion de audiencias en los diversos territorios.

Finalmente, se realizara un encuentro titulado "Dialogos del
cine y sus publicos’, que consistira en consultorias populares
para una co-programacion de Organizarte en cada programa.




2.2 Segunda estrategia:

Fortalecimiento de la programacion a traves de los
programas Miradas Regionales, Acercando el Cine y el
Festival Internacional de Cine de La Serena

A. Segmento

Para esta primera estrategia se trabajara con los
publicos fidelizados, potenciales y ocasionales que
asisten regularmente a las exhibiciones de cine.

El publico fidelizado asistente se compone,
principalmente, de tres segmentos importantes. en
orimer lugar, estudiantes de instituciones de
educacion superior de entre 18 y 30 anos, que
participan de una jornada de estudios durante el dia;
orofesionales  jovenes sin hijos, trabajadores
dependientes o independientes, entre 25 vy 45 anos,
con alto capital cultural; y, finalmente, adultos
mayores, jubilados o pensionados, mayores de 65
anos, que participan activamente de la oferta cultural
de sus comunidades.




Estos espectadores viven en diversas partes de las
cludades, y acceden a la oferta programatica
gracias a la centralidad de los centros culturales de
exhibicion, en particular, por su proximidad a la
movilizacion colectiva.

El publico potencial corresponde a consumidores
de otros bienes artisticos, como son la musica o el
teatro, y usuarios de instituciones culturales, como
bibliotecas 0 museos. Tambien caben dentro de
esta categoria jovenes entre 13y 18 anos que asistan
a actividades artisticas fuera de Instituciones
educativas.

El publico ocasional corresponde a artistas,
artesanos o gestores culturales que trabajan
relacionados a alguna arista de algun campo o
disciplina artistica. Tambien conjuntos familiares
corresponden dentro de esta categoria.

B. Objetivo de la estrategia:

Promover la accesibilidad y articulacion de los
agentes y espectadores de la macrozona norte,
a traves de distintas actividades: exhibiciones,
cine foros, charlas, etc. con el objetivo de
generar el desarrollo del pensamiento critico
de lo/as espectadore/as, con un sentido
pedagogico y de mediacion, estimulando el
interes  por desarrollar otros ambitos del
audiovisual, por ejemplo, la gestion cultural,
economias creativas, etc.




C. Tipo de estrategia

Implicacion: Estrategia que busca ofrecer plataformas de participacion que promuevan el empoderamiento de los
publicos a traves de formatos de co-creacion, co-produccion, co-difusion y/o co-programacion. En este caso,
corresponde a un formato de co-programacion.

Fidelizacion: Estrategia que busca que publicos que ya participan en la oferta programatica y las actividades de la
organizacion cultural, lo hagan con mayor frecuencia 'y cCompromiso.

D. Descripcion de la estrategia

Esta estrategia se ejecuta a traves de los tres programas del Centro Cultural

Acercando el Cine comprende la realizacion de exhibiciones de cine en seis comunas, dos para estudiantes y una
ablerta a todo publico, acumulando un total de dieciocho exhibiciones al mes. Comprende tambien la realizacion de
la visita mensual de un realizador de una pelicula para la mediacion de un cine foro en el contexto de las exhibiciones.
Tambien la realizacion de charlas tecnicas, capacitaciones y talleres de realizacion audiovisual a realizar dentro de
contextos educacionales.

Miradas Regionales comprende la realizacion de exhibiciones de cine en trece comunas de la macrozona norte del
pais, una para estudiantes y una abierta a todo publico. Comprende, ademas, la realizacion de un cine foro mensual
en alguna de las comunas parte de la red de colaboradores.



-l Festival Internacional de Cine de La Serena
ousca promover la accesibilidad a publicos
notenciales de la Region de Coquimbo, realizando
exhibiciones para estudiantes y abiertas a todo
publico organizadas en diversas lineas tematicas
(derechos humanos, genero, pueblos originarios,
etc). Se realiza, ademas, una serie de
competencias donde se selecciona, exhibe vy
premia estreno de diversas producciones recientes
del campo audiovisual regional, nacional e
internacional, realizando una transferencia de
capital simbolica hacia aquellas producciones.
Finalmente, se realizaran charlas, talleres vy
dialogos junto a diversos actores del campo
audiovisuales para la formacion de espectadores
criticos e informados.




2.3 Tercera estrategia:

Fortalecimiento de la programacion
(Miradas Regionales y Acercando el
Cine) a traves de la elaboracion de un
plan de co-programacion junto a las
audiencias.

A. Segmento

Para esta primera estrategia se trabajara con los publicos
fidelizados que asisten regularmente a las exhibiciones de
cine.

El publico asistente se compone, principalmente, de tres
segmentos importantes: en primer lugar, estudiantes de
instituciones de educacion superior de entre 18 y 30 anos,
que participan de una jornada de estudios durante el dia;
profesionales jovenes sin hijos, trabajadores dependientes
O Independientes, entre 25 y 45 anos, con alto capital
cultural; vy, finalmente, adultos mayores, jubilados o
pensionados, mayores de 065 anos, que participan
activamente de la oferta cultural de sus comunidades.
Estos espectadores viven en diversas partes de las
ciludades, y acceden a la oferta programatica gracias a la
centralidad de los centros culturales de exhibicion, en
particular, por su proximidad a la movilizacion colectiva.




B. Objetivo de la estrategia

Vincular a la comunidad de espectadores fidelizados del Centro Cultural Organizarte e involucrarla en el proceso de
Co-programacion de las peliculas a exhibir.

C. Tipo de estrategia

Implicacion: Estrategia que busca ofrecer plataformas de participacion que promuevan el empoderamiento de [os
publicos a traves de formatos de co-creacion, co-produccion, co-difusion y/o co-programacion. En este caso,
corresponde a un formato de co-programacion.

Fidelizacion: Estrategia que busca que publicos que ya participan en la oferta programatica y las actividades de la
organizacion cultural, lo hagan con mayor frecuencia y compromiso.

D. Descripcion de la estrategia

_a estrategia consiste en la creacion de una programacion en conjunto con los espectadores de los diversos
orogramas de formacion de publicos del Centro Cultural Organizarte (documental, ficcion, cortometraje, etc))
Durante el primer mes se realizara un llamado abierto con la comunidad, a traves de las redes sociales de los distintos
orogramas, preguntando por las lineas tematicas de interes para exhibir. A partir de ello se recopilaran los intereses
de las audiencias y, en funcion, de ello, se disenara un instrumento cuantitativo de caracterizacion.




Durante el segundo mes se disenara el
iINnstrumento, basandose en cuestionarios aplicados
previamente, incorporando ademas, las visiones vy
tematicas propuestas por las audiencias para ser
medidas.

Entre el tercer y el quinto mes se aplicara el
iNnstrumento en diversas exhibiciones,
principalmente en las abiertas a todo espectador.
Se aplicara tambien en exhibiciones cerradas para
estudiantes en establecimientos educativos.
Durante el sexto mes se sistematizara de manera
final los resultados de las encuestas, segmentando
por las variables socio-demograficas (edad, genero,
comuna de residencia, nivel educacional,
ocupacion, etc..

Durante el septimo y octavo mes se realizara un
iInforme que sirva de insumo final para el area de
programacion.




Etapas de la estrategia

Ftapa 1. Pre-diagnhostico de las audiencias

Etapa 2: Diseno de instrumento de caracterizacion e
INntereses

Etapa 3: Ejecucion del instrumento de
caracterizacion e intereses

Etapa 4. Sistematizacion del instrumento

Etapa 5. Analisis y elaboracion de informes

Cabe destacar que a lo largo de todo este
proceso se ira haciendo revision de los
resultados, para Ir considerando, durante la
marcha, las opiniones e intereses de los
espectadores al momento de realizar la

programacion.
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